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W SWIECIE NADMIARU INFORMAC]I I BODZCOW WZROKOWYCH PARA-
DOKSALNIE TO BIEL I PUSTKA UMOZLIWIAJA NAWIAZANIE KONTAKTU
Z ODBIORCA. BIEL POZWALA JASNIE] MOWIC PRZEDMIOTOM. BIEL
WYOSTRZA PERCEPCJE T WZMAGA INTENSYWNOSC WEWNETRZNEGO

DOSWIADCZENIA. PO JAKIMS CZASIE OKAZUJE SIE MIEC MNOSTWO
ODCIENTI..

Yasuhiro Suzuki ,Fiber Beeing”. Manekin wykonany z tworzywa Breathair® ,oddycha” dzigki kompresorowi powietrza.
Fot. voile, materiaty prasowe Tokyo Fiber ‘09 Senseware.
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Nendo ,Blown-fabric”. Nadmuchiwana jak balon lampa wykonana z materialu SMASH™(Asahi Kasei Fibers Corporation), ktéry tatwo ksztattuje sig¢ pod wptywem ciepta.
Fot. voile, materiaty prasowe Tokyo Fiber ‘09 Senseware.

Miejcie sie na bacznosci z kolorami, gdyz
dzialajg na ciato i dusze. Mogg powo-
dowaé pojawienie sie roznych stanéw
emocjonalnych, wzbudzié w nas radosé
lub smutek — pisat Johan Wolfgang
Goethe w ,,Traktacie o barwach” (1820
r.). Poeta, ktéry nie mégl pogodzié sie

z jednowymiarowym postrzeganiem
fenomenu koloru, przypominal o jego
warto$ciach asocjacyjno-emocjonalnych

i symbolicznym znaczeniu. Zdominowana
przez uczonych éwezesna nauka o bar-
wach opierala sie na wydanej w 1704

r. ,,Optyce” Isaaka Newtona, w ktérej
dokonat fundamentalnego dla teorii barw
podzialu na siedem barw teczy: czerwony,
oranz, zolty, zielony, niebieski, indygo i
fiolet. Kolor dla angielskiego uczonego byt
przede wszystkim zjawiskiem fizycznym,
rodzajem promieniowania §wietlnego

o okre§lonej energii i dlugoéci fal. Dla
poety, czlowieka sztuki, kolor to co$
wiecej — emocja, piekno i symbol.

Spér naukowca i poety dobrze pokazuje
zlozonos$é zagadnienia. Od starozytno$ci
artySci, filozofowie 1 uczeni zastana-
wiali sie, czym jest kolor. Obiektywng
wlaSciwoScig ciata czy subiektywnie
odbieranym wrazeniem? Dzielo Goethego
przeszlo w swoim czasie niemal nie-
zauwazone. Jego tezy popart jedynie
Artur Schopenhauer, ktéry postrzegal
kolor gléwnie jako zjawisko psycholo-
giczne. Paradoksalnie, to wlasnie dzieto
Goethego stalo sie inspiracjg do rozwoju
w wieku XX psychofizyki, fenomenologii
i ychologii koloru.

Dos$wiadczenia naukowe udowodnity,

ze barwy oddzialujg na zmyst wzroku
czlowieka, ale i zwierzgt. Kolory nasy-
cone meczg oko, a blade dajg wrazenie
wypoczynku. Niektore dzialajg wycisza-
jaco, inne pobudzajg. Kolory wywotujg
emocje, skojarzenia symboliczne, a takze
osobiste. Niezwykle jest to, ze kazdy

z nas postrzega je inaczej. Umiejetno$é

rozrbzniania czy harmonijnego doboru
kolorystycznych odcieni i niuanséw jest
cechg osobniczg. Dodatkowo sprawe kom-
plikuje fakt, ze barwy nie istniejg same w
sobie. Zwykle widzimy je w zestawieniach,
w kontekscie zmieniajgcego si¢ oSwietle-
nia i z r6znych punktéw widzenia. Moze
dlatego licznie podejmowane przez bada-
czy proby stworzenia powszechnie obo-
wigzujgcego systemu barw wydajg si¢ nie
obejmowa¢ calosci zjawiska. Funkcjonuje
ich jednocze$nie kilka — atlas Munsella,
klasyfikacja Ostwalda czy Maertza

i aula. Cho¢ uzywane i przydatne np.

w architekturze, wzornictwie czy projekto-
waniu graficznym, nie méwig wszystkiego
o tajemnicy kolorow.

W dziedzinie designu wybér koloru to
jedna z najwazniejszych decyzji projek-
tanta. Liczg si¢ zaréwno intencje projek-
tujacego, jak i oczekiwania uzytkownika
oraz rynku, na jakim towar bedzie
sprzedawany. Skoro kolor to element kul-

tury, istotna jest wiedza o jego znaczeniu
i oddzialywaniu w réznych miejscach
§wiata. Prognozy kolorystycznych trendéw
traktowane sg wiec niezwykle powaz-
nie. Publikowany dwa razy w roku przez
Li Edelkoort i jej zespél poszukiwaczy
trendéw ,,Colour Forecast” jest niczym
$wieta ksiega dla kregu wtajemniczo-
nych. Dlaczego wiedza o kolorach jest tak
wazna? Kolor to emocja, ktéra sprzedaje.
Zdaniem Martina Lindstroma, znawcy
brandingu, to wlaénie kolor ma moc two-
rzenia emocjonalnego zwigzku z markg

i czesto decyduje o tym, czy dany przed-
miot jest modny, czy tez passe. Sg jednak
kolory wytrwale opierajgce sie zmieniajg-
cym sie modom. Nalezy do nich biel.

BIALA MAGIA

Sa kolory, ktére zajmujg szczegdlne
miejsce w naszej kulturze. Maria
Rzepinska w ,,Teorii koloru” pisze: (...)
w naszym sposobie my§lenia i porozu-
miewania sie egzystujg w jaki§ sposéb
»barwy idealne”, kolory same w sobie.
Dotyczy to w kazdym razie barw
teczowych, a takze czerni i bieli. Samo
przywolanie ich nazw wywoluje
w naszym umy$le skojarzenia.
Biel to czysto§é, duchowo§é, nie-

takze znak designu i architektury Japonii,
cho¢ kazda z tych bieli ma zupelnie inny
odcien.

BIAL.A SKANDYNAWIA

Biel jest jednym z ulubionych i cha-
rakterystycznych koloréw wzornictwa
skandynawskiego. Rézne jej odcienie
zadomowily sie we wnetrzach i na przed-
miotach od XVIII wieku. Ta oczywista
dzi§ dla nas sktonno$é do bieli ma swoje
zrédlo w silnym zwigzku czltowieka
Péinocy z natura, ale takze z kulturg

i religig. Zycie w surowym klimacie stwo-
rzylo pelng respektu i zachwytu glebokg
relacje, ktorej Swiadectwem jest literatura
skandynawska. Opowiada ona o czlo-
wieku, jego zmaganiu z przyrodg, losem

i samym sobg. Proste i piekne obrazy
natury znajdziemy w twérczo$ci Selmy
Lagerlof, Pira Lagerkvista, Vilhelma
Moberga, Torgny Lindgrena czy Petera
Nilsona. Nawet literatura dla dzieci piéra
Astrid Lindgren i Tove Jansson pelna jest
urzekajacych opiséw przyrody. Czlowiek
widziany jest zawsze jako cze$é wielkiego
kota natury. A pokora wobec jej przemian
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przede wszystkim kojarzy si¢ ze $wiattem.
Biel i niczym nieprzestoniete okna zapew-
niajg domom wiekszg dawke $wiatla, ale
moéwig réwniez: nie mamy nic do ukrycia.
Jasne wnetrza skandynawskich doméw
wigzg sie takze z etykg protestancky,
bo przeciez biel to pochwala prostoty,
skromnoSci i czysto$ci zaréwno duchowej,
jak i fizycznej.
Protestancka racjonalno§é, etos pracy
i silne poczucie wspdlnoty przeniknely
do filozofii rodzgcego sie w latach 20.
i 30. XX w. zjawiska nazywanego dzi§
wzornictwem skandynawskim. Gregor
Paulsson, ktéory swoje przemy§lenia
zawarl m.in. w ksigzce pod znaczacym
tytutem ,,Fadniejsze przedmioty codzien-
nego uzytku”, pisal o potrzebie tworzenia
rzeczy nieelitarnych, szeroko dostep-
nych, a jednoczeénie wysokiej jakosci.
Poszukiwal stylu, ktéry tgczyltby prostote,
piekno, humanizm i idee demokratyczne.
Ten duch rozsadku, praktyczno$ci
i prostoty trwa w designie skandynawskim
do dzis, choé jego religijne tlo odcho-
dzi w zapomnienie. Mimo postepujgcej
globalizacji projektanci pozostajg wierni
swojej tradycji, ktorej elementem

CZELOWIEK ZACHODU WIDZAC PUSTA 1 znakiem rozpoznawezym jest biel.

winnosé, éwieiost, énieg, suknia  PRZESTRZEN, ZAPYTA: DLACZEGO  Brara JAPONIA

panny mlodej, ale i zalobny

calun czy znak poddania. Biale

sg szaty kaptanéw i magéw,

skrzydla anioléw, ofiarne zwie-

rzeta starozytnego Rzymu. W wielu
kulturach bialy jest symbolem $wiatta
w opozycji do czerni, czyli ciemnoSci.
Moda na biel w malarstwie czy wzor-
nictwie zaczela sie jednak stosunkowo
p6zno. Paleta malarska, wnetrza

i ubiory rozéwietlily sie w dopiero

w XVIII wieku. Stato sie tak przede
wszystkim dzieki mistrzom francuskiego
rokoka takim jak Antoine Watteau,
ktéry malowat obrazy, ale réwniez
projektowal wnetrza, ubiory, przedmioty
codziennego uzytku. Nadszed! czas na
perfowopastelowe odcienie barw, w tym
biel.

Dzi§ biate wnetrza kojarzg sie¢ nam przede
wszystkim ze Skandynawig, ale biel to

WSCHODU: CO TUTAJ JEST?

uksztattowala charakterystyczng dla
wspoélczesnej Skandynawii $wiadomo§é
ekologiczng.

Uwazna obserwacja i szacunek do $wiata
natury widoczne sg takze w skandynaw-
skim wzornictwie, ktére korzysta §wiado-
mie z inspiracji jej formami i kolorami.
Dominujg w nim naturalne materiaty
(drewno, skoéra, wiklina, len, ptétno),
ktére nadajg surowej formie przedmiotéow
cieplejszy 1 bardziej ludzki charakter. Biel
jest dla nich doskonalym tlem ekspo-
zycyjnym. Daje wrazenie przestrzeni,
odpoczynku, czystoSci.

W krajach, w ktérych zima trwa dlugo,

a slofica jest niewiele, biel jest nie tylko
kolorem otaczajacej rzeczywistoSci, ale

TU NICZEGO NIE MA? CZLOWIEK Uczestnicy Tokyo Design Week 08

lub zwiedzajgcy japofiskg wystawe

,Tokyo Fiber Senseware 09”

w czasie mediolanskiego triennale
wiosng 2009 r. mogli zadaé sobie jedno
pytanie: dlaczego wszystko jest biale?
Biel to ulubiony kolor Naoto Fukasawy,
Kenya Hary, Tokujina Yoshioki czy
wschodzgcej gwiazdy japonskiego
designu Oki Sato (Nendo). Biate sg
w wiekszo$ci produkty, opakowania
i wnetrza kultowej firmy Muji czy przed-
mioty z firmy PlusMinusZero.

Biel stala si¢ rozpoznawczym znakiem
japonskich projektantéw, choé¢ do polowy
XX w. z Krajem Kwitngcej Wiéni koja-
rzyla sie raczej dostojna czern. Bialy stal
sie tak istotny, ze Kenya Hara, kurator
wystawy ,,Tokyo Fiber Senseware 09”,
poswiecil mu swojg najnowszg ksigzke
zatytulowang po prostu ,,White”. Biel
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budzi w Japonii pozytywne skojarze-
nia, oznacza pomy$lnoéé, powodzenie,
szczeScie 1 mlodosé. Hara nie ignoruje
przekatych symbolicznych znaczen,
ale bialy to dla niego nie tylko kolor,
ale przede wszystkim design concept.
W Swiecie nadmiaru danych i bodzcow
wzrokowych, w jakim zyje spoteczen-
stwo informacyjne, paradoksalnie to
biel i pustka umozliwiajg nawigzanie
kontaktu z odbiorcg. Skoncentrowanie
jego uwagi to poczgtek komunikacji.
Konsument, wiecznie glodny nowych
doznaf ,,zbieracz wraze”, zostaje
postawiony w nowej sytuacji. Biel to
ostateczna prostota, cisza, brak bodz-
cow. Czy wspélezesny odbiorca nie czuje
sie jednak zdezorientowany, a nawet
przerazony tg nowg sytuacja? Czy kon-
sumujgc rzeczy, doznania, zwigzki, nie

walezy wladnie z poczuciem wewnetrznej
pustki, ktérg odczuwa jako dyskomfort?
Przyzwyczajony do aktywnos$ci z trudem
odnajduje sie w sytuacji, gdy zapada
cisza, a dzialanie ustaje.

W tradycji Wschodu takie momenty to
okazja na kontakt z istotg rzeczywisto$ci,
na bycie tu i teraz:

Po prostu bedac
jestem tutaj
w S$niezycy

pisal Kobayashi Issa w haiku, ktére
doskonale oddaje kontemplacyjny cha-
rakter przepojonej filozofig zen japon-
skiej duchowoéci. W dawnej Japonii
istnial nawet zwyczaj podziwiania $niegu
— . kwiatéw zimowych”. Nieistniejgce
kwiaty byly tak samo wazne jak praw-

FRONT Design ,Draped Sofa” z kolekcji Moment dla Moroso. Fot. materialy prasowe www.frontdesign.se

dziwe, bo pustka jest tak samo odczu-
walna, jak istniejgce w niej przedmioty.
Czlowiek Zachodu widzac pustg prze-
strzen, zapyta: dlaczego tu niczego nie
ma? Czlowiek Wschodu: co tutaj jest? Do
tej tradycji pustki, ktérg symbolizuje biel,
odwoluje si¢ w swoich projektach Kenya
Hara. Japoriska Mu, czyli nico$é, jest
wedlug filozofii zen dynamicznym podto-
zem wszelkiego istnienia. ,,Sutra Serca”,
jeden z ulubionych tekstéw buddyjskich
w calej Azji Wschodniej, méwi: pustka
jest formg, forma jest pustks. Pustka
niczym biala niezapisana kartka papieru
jest stanem nieograniczonej mozliwoSci.
Biel jest wiec dla Japoniczyka bardzo
tatwa do zrozumienia. Minimalizm,
redukcja i prostota to oczyszczanie
umystu poprzez medytacje, skromny
czarno-biaty wystrdj sal do parzenia

herbaty, pusta przestrzen teatru No,
kamienne ogrody, a takze architektura
ciszy Tadao Ando. Biel wyostrza percep-
cje 1 wzmaga intensywno§¢ wewnetrznego
do$wiadczenia. Po jakim$§ czasie okazuje
sie mieé mndstwo odcieni. ..

Uzycie bieli przez japonskich designeréw
ma oczywiScie takze inne Zrédta. Tokujin
Yoshioka wybiera biel nie jako kolor,

ale jako jego brak. Eksperymentujgc

z réznymi materiatami, skupia si¢ na

ich mozliwo$ciach — biel nie odwraca
uwagi od wlagciwoéci materiatu. Oki

Sato spytany o uderzajgco konsekwentng
wierno$é bieli, stwierdza, ze bardziej od
zagadnien koloru pochtania go gra $wiatla
i cienia. — Biel pozwala jasniej méwié
przedmiotom — méwi Sato. Hara defi-
niujge filozofie Muji, firmy ,,bez marki”,
ktorej szefuje, podkresla §wiadomg cheé
rezygnacji z nadmiaru informacji, funkeji,
wrazen. Zamiast rozbudzaé sztuczne
pragnienia w imie hasta: to jest najlepsze
1 musisz to mie¢ Muji stawia na racjonalny
wybér i prawdziwe potrzeby, zgodnie

z my$leniem o projektowaniu w duchu
zréwnowazonego rozwoju. Dzieki minima-
listycznej formie i bieli produkty Muji czy
PlusMinusZero, marki stworzonej przez
Fukasawe, stajg sie jakby bezstylowe,
skromnie ,,niewidzialne”. Kenya Hara
stwierdza, ze wlasnie takie sg wystarcza-
jace. Stuzg i nie trzeba ich wymieniaé, bo
wytrwale spelniajg swojg funkcje i pozo-
stajg poza modg.

Design musi przewidywaé przysztosé

— twierdzi Kenya Hara w kuratorskim
komentarzu do wystawy ,,Tokyo Fiber
Senseware 097, ktéra miata w tym roku
swoje odslony w Mediolanie i w Tokio. Na
przygotowanej przez niego ekspozycji zna-
lazly sie koncepcyjne projekty japonskich
i europejskich designeréw (m.in. Rossa
Lovegrove’a i Antonia Citterio), ktére majg
pokazaé mozliwosci i kierunki rozwoju
designu. Uzycie bieli, ktéra dominuje
jako kolor projektéw i przestrzeni, ma

za zadanie skupié¢ uwage odbiorcéow na
tym, co najwazniejsze — materialach

i technologiach, ktérych mozliwo$ci

badajg designerzy. Biel zamiast koloru
pozwala przenikngé w strukture prezento-
wanych przedmiotéw, ukazuje ich forme,
ujawnia fakture. Hara éwiadomie chcee,
zeby$my porzucili prymat zmystu wzroku.
Produkty przyszloéci sg interaktywne

i cheg oddzialywaé na wszystkie nasze
zmysly — poruszajg sie, pachng, reagujg
na naszg obecno$é. Manekin Yasuhiro
Suzuki ,,Fiber Beeing” wykonany z
tworzywa Breathair® ,,oddycha” dzieki
kompresorowi powietrza. Sprzatajacy
Robot Panasonic ,,Fukitorimushi” petza
po podlodze, §wiecgc niczym meduza

na dnie morza. Lawka ,,Mist Bench”
Gwenaela Nicolasa rozéwietla sie w miej-
scach zetknigcia z cialem uzytkownika.
Sciany, ktérych funkejg bylo odgro-
dzenie od §wiata zewnetrznego, zmie-
niajg sie w przezroczystg architekture.
Zaskakujgca instalacja architekta Kengo
Kumy ,,Con/Fiber”, w ktérej wykorzystuje
kabel éwiattowodowy wykonany z pla-
stiku, pozwala widzieé cienie 0s6b prze-
chodzgcych za §ciang. Czy taka bedzie
wlaénie architektura przysztosci?

Jako wirtualny uczestnik ekspozycji
najbardziej zachwycitam sie ,,Water logo
’09” autorstwa Hara Design Institut.
Stworzone z pojedynczych kropelek wody,
ktére poruszone dmuchnieciem toczg sie
po ciemnym tle, jak krople deszczu, by
za chwile pojawié si¢ na nowo i utozy¢

w napis Senseware. Wodne logo to kwint-
esencja ducha japoniskiego wzornictwa

— najnowsza technologia na ustugach
poezji.

Wystawa przygotowana przez Hare pre-
zentuje designerskie koncepty, dopiero
wylaniajgce sie ksztalty wzornictwa przy-
szlosci. Wszystkie odwoluja sie do naszej
uwazno§ci — stanu, w ktérym jesteSmy tu
i teraz, i naprawde wiemy, co odczuwamy.
Nie da sie zrozumieé i docenié bieli bez
chwili skupienia i cierpliwo$ci.

Bialy to takze lekcja umiaru i pochwata
rezygnacji z tego, co niewarte jest naszego
czasu i energii. Przyszlo§é bedzie jasniej-
sza, je$li sami odpowiemy sobie, czego
rzeczywi§cie potrzebujemy i co chcemy
przekazaé tym, ktérzy bedg po nas. I nie
dotyczy to tylko dziedziny designu.
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KATARZYNA ANDRZEJCZYK-BRIKS - historyk sztuki; pasjonuje sie fotografia. Lubi stare paryskie zdjecia Eugene Atgeta, a takze Julii Margaret Cameron
oraz Brassaiego. Jest mamag dwojki dzieci, dzieki ktérym stata sie pasjonatka psychologii, w szczegolnosci Junga. W wolnych chwilach jezdzikonno i marzy 27
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