
NAKLEJKI TO PRZYK AD WZORNICTWA, KTÓRE OPRÓCZ WYMIARU PRAKTYCZNEGO 
– B YSKAWICZNEGO LIFTINGU WN TRZA – ZAPRASZA DO WSPÓ TWORZENIA. DZI KI NIM MIESZKANIE 
STAJE SI  PRZESTRZENI  OSOBISTEJ WYPOWIEDZI, AKTYWNO CI TWÓRCZEJ I ZABAWY.

Ubierz 
swoj  cian

NAKLEJKOMANIA
Ju  od dawna chcia am napisa  o naklej-
komanii, która ogarn a wzornictwo. Temat 
naszego numeru wydaje si  idealnym 
pretekstem. Krzes o, ó ko czy lampa maj  
jak  funkcj  i form , które mo na reali-
zowa , kontestowa , od wie a .
A po co nam naklejki? S  wsz dobylskie, 
bo mo na je naklei  na ciany, pod ogi, 
meble, okna. Ich urok polega na tym, e 
wydaj  si  niezobowi zuj ce. Maj  smak 
dzieci stwa, czasów, gdy naklejali my je 
na biurka, zeszyty, piórniki, które dzi ki nim 
stawa y si  nasze – inne od pozosta ych.

Na jesiennych targach Maison et Objet 
w Pary u, na których prezentuj  si  najcie-
kawsi m odzi projektanci z Europy, nurt 
naklejkowy by  bardzo widoczny. Najbar-
dziej interesuj ce propozycje znalaz am 
w stworzonej przez Stéphane Arriubergé 
i Massimiliano Iorio kolekcji Domestic, 
która prezentowa a przedmioty sygnowane 
przez projektantów z ró nych stron wiata 
i artystycznych tradycji. Obok nazwisk 
debiutantów pojawi y si  tu takie gwiazdy 
designu, jak Marcel Wanders czy coraz 
bardziej znany Klaus Haapaniemi. Naklej-
kowej manii ulegli tak e twórcy Atelier LZC 

czy Le Pre d’Eau. W Polsce z powodze-
niem tworzy naklejki Joanna Szachowska-
-Tarkowska ze studia Art of Wall. Wszystkie 
te artystyczne inicjatywy czy jedno: oferuj  
odbiorcy uczestnictwo w procesie tworzenia 
i wolno /dowolno  w ostatecznym u yciu 
przedmiotów.

MOTYWACJE I MOTYWY 
Naklejki pokazuj  nowy sposób my lenia 
o funkcji ornamentu i dekoracji we wzor-
nictwie. Winylowa dekoracja mo e pojawi  
si  na ka dej p aszczy nie, zale nie od 
potrzeb. O ywia i zdobi minimalistyczne 
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wn trza, meble, pod ogi, lustra lub kafelki, 
ale nie jest z nimi trwale zwi zana. Znika, 
gdy si  zu yje, opatrzy, znudzi. Efemeryczna 
ozdoba stworzy nastrój wn trza, ale nie musi 
zadomawia  si  na d u ej ni  jeden sezon.
Spojrzenie na kalejdoskop propozycji, jaki 
oferuj  naklejkomaniacy, jest niezwykle 
inspiruj ce. Oderwane od swoich historycz-
nych kontekstów motywy stare i zupe nie 
nowoczesne, orientalne, ro linne i animalis-
tyczne mieszaj  si  z postaciami z  lmów 
i kreskówek czy ikonkami komputerowymi.
Stickersi uwielbiaj  zabaw . Proponuj  
naklejone na ciany wieszaki na ubrania lub 
klucze, na których nic nie mo na powiesi  
czy meble, na których nie da si  usi . 
Mo emy doklei  naszym meblom cienie lub 
doda  cianom dodatkowe drzwi, je li akurat 
mamy potrzeb  ich posiadania. Dla wiecznie 
nieobecnych w domu – niewi dn ce kwiaty 
w doniczkach i domowe zwierzaki pos usznie 
czekaj ce na nasz powrót. Dla kidultów 
– ca a mena eria dzieci cych stworków 
i dziwaczków. Dla najbardziej wymagaj cych 
– motywy projektowane na zamówienie. Dla 
poszukuj cych czego  wi cej – na cienna 
poezja w postaci ulubionych fragmentów, 
cytatów lub ma ych form poetyckich po czo-
nych z plastycznym komentarzem.

Wielu artystów dotychczas realizuj cych 
si  w ilustracji czy gra  ce wypowiada si  
w wi kszej skali. Oddaj  w r ce u ytkow-
ników postaci i w tki ze swoich dzie , obda-
rowuj c je wolno ci , jakiej nie maj  ogra-
niczone kartk  papieru czy ram  obrazu. 
Naklejki to jeszcze jedno medium wypo-
wiedzi. 
Joanna Szachowska-Tarkowska, która od 
kilku lat ubiera ciany w stworzonym przez 
siebie studiu Art of Wall, mówi: Idea naklejek 
jest mi bliska z racji moich gra  czno-ilustra-
torskich i wn trzarskich pasji, spaja ona 
wszystkie moje umiej tno ci. Daje mo li-
wo  kreacji nie na papierze, nie na p ótnie, 
ale na cianie, su  cie, meblu lub szybie 
okiennej.

PROJEKT OTWARTY
Sentyment projektantów do naklejek wynika 
z poszukiwania odpowiedzi na pytanie: jak 
sprawi , by produkt seryjny mia  cechy indy-
widualne? Donald A. Norman w ksi ce The 
Design of Everyday Things pisze: Niemo -
liwe jest, aby masowo produkowane obiekty 
spe nia y indywidualne oczekiwania ka dego 
u ytkownika. Designerom nie wystarcza 
wi c tworzenie gotowych przedmiotów. 
Szukaj  sposobów na znalezienie projektów 

elastycznych, dopasowuj cych si  do 
upodoba  i potrzeb klientów. Wa ne jest 
otwarcie na komentarz i dzia anie odbiorców. 
Naklejka to przyk ad takiego wzornictwa, 
które zaprasza odbiorc  do zabawy, wspó -
tworzenia i aktywno ci.
Z gotowych naklejkowych zestawów 
mo emy tworzy  w asne opowie ci i kompo-
zycje. Mieszkanie staje si  przestrzeni  
osobistej wypowiedzi, twórczej ekspresji, 
kreatywno ci. Naklejka zmusza nas wr cz 
do wzi cia sprawy w swoje r ce. Musimy 
prze ama  wewn trzny opór, który mówi 
nam, e nie umiemy rysowa , malowa , 
tworzy . Naklejka nas o miela, stajemy 
na chwil  w sytuacji projektanta: wybie-
raj c motywy, miejsce, kolor, podejmujemy 
twórcze decyzje. Naklejkowe kompozycje 
pokazuj , e umiemy si  bawi  przestrzeni  
i tworzy  ciany na miar  naszych marze .

DLA POSZUKIWACZY:
• grupa Le Pre d’Eau, www.le-pre-deau.com
• Domestic, www.domestic.fr
• Atelier LZC, www.atelierlzc.fr
• Joanna Szachowska-Tarkowska – Art of Wall, 
 www.artofwall.com.pl
• targi Maison et Objet, www.maison-objet.com
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1, 2, 5 Joanna Szachowska-Tarkowska, fot. materia y prasowe www.artofwall.com.pl; 3, 4 Frog and the moon oraz Deer, Klaus Haapaniemi, fot. materia y prasowe www.domestic.fr

KATARZYNA ANDRZEJCZYK-BRIKS – historyk sztuki; pasjonuje si  fotogra  . Lubi stare paryskie zdj cia Eugene Atgeta, a tak e Julii Margaret Cameron 
oraz Brassaiego. Jest mam  dwójki dzieci, dzi ki którym sta a si  pasjonatk  psychologii, w szczególno ci Junga. W wolnych chwilach je dzi konno i marzy 
o wyje dzie na Bora Bora.
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