NA TEMAT | Jak sie rzeczy majg

KONIec,

ANIU PYTAN, ROZLICZANIU SIE
OSCIOWANIOM. ZMUSZA NAS TEZ
POWAZNIE NOWEGO SPOSOBU ZYCIA,
ANIA I UZYWANIA RZECZY.

| Katarzyna Andrzejczyk-Briks
| Z archiwum projektantéw

,.Uszczerby”, Karina Marusifiska (Grupa Fuhuu)
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Swiat, przynajmniej w naszej prze-
strzeni geograficznej, toczy sie w rytmie
nieustannego poszukiwania nowych
doznan. Design, potezne narzedzie
marketingu i dziecko reklamy, podsyca
pragnienia. Nie tylko odpowiada na
potrzeby, ale weigz tworzy nowe. Dzieki
biletowi do krainy szczeScia — karcie
kredytowej mozemy zrobié dzi$ rzeczy,
ktore musieliby§my odlozy¢ na jakies
jutro. Charakterystyczny dla naszych
czas6w syndrom niecierpliwo$ci uczynil
jednak z czekania na cokolwiek wade

i dyskomfort. Niepokdj o to, co bedzie
jutro, skutecznie niwelowata dotychczas
wiara w progres.

7 calg pewnoScig dokonuje si¢ na
naszych oczach zmiana, ktéra przynosi
niepewno$¢ jutra. Jednak wbrew
lansowanej przez popkulture idei
wiecznej zabawy 1 przyjemno$ci korzy-
stania z zycia ta niepewno§¢ i kryzys
sg po prostu naturalnymi elementami
ludzkiej egzystencji. Bardziej wnikliwi
obserwatorzy rzeczywisto$ci, wéréd nich
artySci, wiedzieli, ze kryzys po prostu
musi nadej$é. Przewarto$ciowaniu ulega
dotychczasowa hierarchia priorytetow.
Bardziej krytycznie my§limy o sobie
samych, otaczajgcej nas rzeczywisto-
Sci i kulturze, powracamy do tego, co
duchowe, szukamy oparcia w tradycji.
W trudnym momencie uruchamiamy
w sobie nowe poktady sil, energii

1 pomystéw. Restart!

OSWAJANIE BRAKU

Kryzys juz porusza wyobraznie artystow

i projektantéw. Czasy szczegélnie dla
kultury sg coraz trudniejsze, wiec na
Mokotowskiej 65 w Warszawie Fundacja
Bec Zmiana zorganizowata wlasnie
Biednale 2009. Praca Janusza fukowicza
inaugurujgca dzialania pod tym adresem
niewielkiej galerii-klubokawiarni nosi
znamienny tytul ,,Kryzys”. Artysta
wykonal neon z tym napisem z ,,biednych”
materialéw: styropianu, deski, Swiatetek
choinkowych 1 umieseil go w przestrzeni
eleganckiej warszawskiej ulicy z drogimi
sklepami. W komentarzu o§wiadczyl:
Kryzys juz jest. Chyba byl tu zawsze, zawsze
Jakis. Jak nie finansowy, to inny.

RzeczywiScie kryzys jest stanem
nieobcym sztuce. Mozna powiedzieé, ze
sztuka zawsze opowiada o jakim§ kryzysie
— egzystencjalnym, emocjonalnym,
kryzysie warto$ci, wigzi. ..

Ta artystyczna inauguracja kryzysu,
ironiczna i zabawna jednocze$nie,
u$wiadomita mi takze, ze kryzys

w naszym polskim przypadku jest taki
»hasz”, nieco juz oswojony. Szczegdlnie
bliski pokoleniu, ktérego dziecinstwo
lub dorastanie miato miejsce w czasach
PRL-u. Mieliémy wtedy nieustannie
jaki§ kryzys: w polityce, w rolnictwie,

w oéwiacie. W stanie permanentnego
kryzysu sytuacja wzornictwa byla szcze-
golnie trudna. Brak surowcéw i tech-
nologii powodowal, ze wiele ciekawych

i oryginalnych projektéw nigdy nie
wdrozono do produkeji. Otaczaty nas
przedmioty brzydkie i nijakie.

G16d dobr konsumpeyjnych, jaki
charakteryzowal lata 90. ubieglego
wieku, byt konsekwencjg cigglego

ich niedoboru dekade weze$niej.
Kupowali$my i budowaliSmy nowy
porzadek spoteczno-polityczny, stajgc
sie pomatu petnoprawnymi graczami

w konsumenckiej grze. Daleko nam
oczywiscie do sytuacji krajow, w ktérych
projektanci wzornictwa sg gwiazdami
mediéw, a ich projekty ikonami, ale
ostatnie lata byly czasem niezwyktego
ozywienia i dynamicznego rozwoju tej
dziedziny. Jest to tez efekt Swiatowej
mody na design. Obecnie to nie dzieta
sztuki, ale designerskie przedmioty staly
sie symbolami statusu i zamoznoSci,
osiggajgc niebotycznie wysokie ceny

i zapelniajgc prestizowe kolekcje na
calym $wiecie.

Tylko czy w momencie, kiedy nasz kon-
sumencki zapal wlaénie zostal zastopo-
wany, cigglego poszukiwania nowo$ci nie
zastgpi tesknota za tradycjg i trwaloscig?
Czy zegnamy sie wladnie z czasami
fascynacji przedmiotami — fetyszami
designu?

GOODBYE DESIGN?

Wystawa ,,Cienie designu” przygoto-
wana przez Grupe Lo_la Designs (Anna
Orlikowska, Beata Wandachowicz) jest

takim rodzajem pozegnania z optymi-
styczng epokg ,,dekady luksusu” lat

90. W rolach gléwnych pojawiajg sie na
niej najslynniejsze projekty wzornictwa
przemystowego ubieglego stulecia:
wyciskarka do cytrusow Starcka, fotel
Eames, lalka Barbie. WtaSciwie nie one
same, ale ich niepokojgce cienie, ktérym
towarzyszg muzealne tabliczki z opisem
i audioprzewodnik oraz znamienny cytat
z Petroniusza: In umbra voluptatis lusi
(Igratem w cieniu rozkoszy). To jedna

z ekspozycji w ramach programu Galerii
Design (Wroctaw BWA) przewrotnie
nazwanego ,,Goodbye Design”. Celem
projektu, obejmujgcego takze wyktady

i spotkania z artystami, nie jest cheé
kreowania katastroficznej wizji konica
designu, ale jak piszg jego autorzy:
wspottworzenie klimatu dla krytycznej
refleksji wokol dizajnu oraz wiqzqcej sie
z nim nadprodukcji estetycznych i funk-
cjonalnych przedmiotow. Wyzwaniem jest
dizajn pomyslany jako wieloaspektowe
zjawisko, ktore nie pozwala sprowadzié
sie ant do obsesjt funkcji, ant do
afirmacji wlasnej banalnosci.
Analitycznie, krytycznie, a takze
ironicznie i z humorem przygladajg sie
rzeczywisto$ci, w ktorej pracujg i ktérej
sg uczestnikami, polscy arty$ci funkejo-
nujgey na pograniczu sztuki i designu.
Znajg system dziatania marketingu,
Swiat reklamy i mediéw. Nie zgadzajg
si¢ jednak na sprowadzenie wzornictwa
jedynie do roli narzedzia zwiekszajgcego
sprzedaz kolejnych produktéw, widzgc
je raczej jako cze§é kultury. Kazdy
przyglada sie nowej rzeczywistosci

i zadaje pytania na wlasng reke i z innej
perspektywy.

STRATEGIA
STEREOTYPOLAMACZA

Bartosz Mucha stworzyl swojg wlasng
marke POOR design, dajac jej pelng
oprawe marketingowa: logo, produkty,
strone www, opakowania, tylko ze jego
projekty sg w wiekszo$ci eksponatami
wystawowymi czy prototypami. Tworzg
rodzaj pelnego surrealistyczno-
-dadaistycznego humoru i ironii
komentarza do rzeczywisto$ci. Stowo



,Kloda”,

,poor” dobrze wyglada i brzmi,

a jednoczesnie niesie sporo skojarzen
— design biedny, bo wykonywany

z tanich i lichych materialéw, w jakich
pracuje projektant (ptyta OSB, filc), czy
biedny, bo uwiktany w marketingowg
gre? W jednym z wywiad6w Bartosz
Mucha tak komentuje wlasng strategie:
To jest tez gra z marketingiem, po trosze
proba warzmienia kapitalizmu, nie walka
z mim jednak, bo nie da sie go uniknqc,
wiec moze troche go wySmiac. Wszystko

to jednak ze Swiadomosciq, ze kapitalizm
Jest potrzebrny. Ale w tym wszystkim miesci
sie tez jak najbardziej design, kiory zresztg
bardzo lubie i cenie.

Krakowski tworca od dawna bawi sie
wiec designem. A moze z designem? Kpi
ze statusu projektanta, ironicznie igra

z wszechobecnym dzi§ zjawiskiem marki
(nawet szmata do podlogi ma u niego
wszywke z logo). Nie lubi stereotypéw.
Walczy z fiksacjg funkcjonalng, w ktérej
jak méwi: chodzi o pokonanie pewnego
sztywnego myslenia, nie tylko o przedmio-
cie, ale w ogole o wszystkim, o przelamanie
stereotypow w sposobie myslenia o sensie
zycia. Moze to rodzaj terapii, zeby nie
patrzeé na swiat w kategoriach: studia,
praca, dzieci, emerytura, frustracja’.
Manifest idealny na czas kazdego kryzysu.

Marysia Makowska i Piotr Stolarski (Grupa GOGO)

W jego Swiecie wszystko z pozoru wydaje
sie normalne, cho¢ jest postawione na
glowie. Wystarczy spojrzeé na fotogra-
ficzng instrukcje korzystania z Duporetu
Bujanego. W dlugie zimowe i jesienne
wieczory mozemy sie bujaé na nim do
g6ry nogami. Wystarczy, ze zmieni sie
sposob siedzenia, a zmieni si¢ tez sposob
my$lenia. Trzeba odnalezé w sobie nowg
perspektywe i zabra¢ sie do dziatania.
Moze dlatego wiele projektéw Muchy
opiera sie na idei ,,zréb to sam” — z16z
sobie lampe, skre¢ Duporet, wyciénij
filcowego misia z foremki. Jeden z jego
ostatnich pomystéw — drewniany spinacz-
-pendrive jest prosty w wykonaniu,
zabawny i praktyczny. Laczy tradycyjny
material z nowoczesng technologia,
zabawnie zmienia funkcje starego dobrego
spinacza do bielizny, a z elektronicznego
gadzetu robi przedmiot swojski. Choé prace
Bartosza Muchy zaliczane sg do designu
konceptualnego, wiele z nich mogloby
zapelnié¢ potki catkiem realnych sklepdw.
I dziwie sie, ze jeszcze tak sie nie stalo.
Bylaby to okazja do przejécia z plaszczy-
zny ,,gra” do etapu ,,ostateczne starcie”...
z rzeczywistoScig wdrazania projektu do
produke;ji 1 jego codziennego funkcjono-
wania. Tylko czy samemu arty$cie wlasnie
o to chodzi?

»Kryzys”,

RATOWNICY, CZYLI RECYKLING
RZECZY, RECYKLING IDEI
Przeciwnikami produkcyjnego
nadmiaru i jednoczeénie ,,ratowni-
kami” rzeczy sg arty$ci spod znaku
green design, redesign, ecodesign,
alternative design. Wiele terminéw
opisuje w sumie jedno zjawisko —
probe odpowiedzialnego zmierzenia
sie z problemem, jaki sami sobie
stworzylismy. Cechujgcy nasze spo-
feczenstwo konsumeryzm nie polega
na gromadzeniu dobr (ci, ktorzy je
gromadzq, muszq nosi¢ ciezkie walizkt
i mieszkaé w zagraconych domach),
ale na uzywaniu i pozbywaniu sie
dobr po ich uzyciu, by zrobi¢ miejsce
dla nastepnych?®. Jednorazowo$é

i bylejako§é wielu przedmiotéw, jakie
stworzyta masowa produkcja, nasuwa
pytanie, co zrobi¢ z tym morzem
rzeczy. Czy nastepnym pokoleniom
pozostawimy po sobie wysypisko
$mieci?

Kryzys ekonomiczny i ekologiczny
zmusza nas do rozwazenia zupelnie
powaznie nowego sposobu zycia

i tym samym wytwarzania i uzywania
rzeczy. Projektanci prébujg dokonaé
swoistego rodzaju adopcji emocjonalne;j
i adaptacji funkcjonalnej przedmiotéw

Janusz Lukowic



niechcianych, starych, wadliwych,
niemodnych.

Robi to w swoich pracach ceramicz-
nych mloda projektantka Karina
Marusifiska (Grupa Fuhuu). W cyklu
»REplate” i ,REcup” — serii talerzy,
misek, filizanek 1 kubkéw wykorzystuje
przeznaczone na sttuczke porcelanowg
ze wzgledu na niewielkie wady tech-
nologiczne naczynia. Dodajac do nich
dekoracje z odpadowych elementéw
kalkomanii ceramicznej w postaci
probnikéw koloréw i fragmentéw
informacji tekstowych, zamienia

wade w walor. Z przeznaczonych na
odpady produktéw czyni unikatowg
seri¢ naczyn. Podobny zabieg stosuje
w cyklu ,,Uszczerby”, w ktérym odttu-
czenia naczyn zostajg wydobyte i nobi-
litowane do rangi dekoracji. Stajg sie
znakiem szczegblnym poprzez poszkli-
wienie i zabarwienie zlotem i lustrami.
Zabawna seria ,,Konserwowe” to
pojemniki wykonane ze zwyktych
stoikéw z doczepionymi uchwytami

ze starej, zloconej porcelany.
Projektowanie ekologiczne to takze
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objaw tesknoty za unikatowo$cig

w Swiecie masowej produkeji, bo czy
wykonane z uzywanych przedmiotéw

i materialéw nowe rzeczy nie réznig sie
od siebie? Jak ,,Bannerina” Katarzyny
Okinczyce, lampa ze zuzytych baneréw
albo torby grupy Lampo zrobione ze
starych reklaméwek? Kazdemu co$
innego i wedtug potrzeb proponuje
grupa GOGO (Marysia Makowska

i Piotr Stolarski) swoim cietym z metra
radiem i zegarem ,,Kloda”.

Czasem pomysly sg spontanicznym
efektem dzieci¢cej rado§ci tworzenia

i ducha zabawy jak ,,Roboty” Kariny
Krolak i Tomasza Dybowskego,

ktore zdobyly I nagrode w konkursie
na Przetwér Roku w ramach akeji
Przetwory, promujgcej idee recyklingu.
Wykonane ze starych puszek, lejkow,
§rub i kotek roboty podbity nie tylko
serca jury 1 dzieciecych uczestnikéw
imprezy, ale takze zbieraczy designer-
skich zabawek.

7 morza niepotrzebnych juz rzeczy
mozna wylawiaé te, ktérym nadaje sie
nowe zycie. W projektach Grzegorza

PROJEKTANCI
PROBUJA DOKONAC
SWOISTEGO
RODZAJU ADOPCJI
EMOCJONALNE]

[ ADAPTAC]I
FUNKCJONALNE]
PRZEDMIOTOW

NIECHCIANYCH,
STARYCH, WADLI-
WYCH, NIEMOD-
NYCH.

,»Pendrive”, Bartosz Mucha, POOR design




Cholewiaka podoba mi sie nie tylko
ekologiczna motywacja czy umieje¢tno$é
zr¢cznej zmiany funkeji przedmio-

tow, ale przede wszystkim poetyckie
asocjacje. ,,Alize”, komoda ze starych
walizek, budzi wspomnienia o dawnych
podrézach, starych fotografiach i listach
przechowywanych na strychach; o tym,
ze wszyscy jesteSmy w jakiej$ drodze.
Seria ,,Pater” wykonanych z telewizyj-
nych kineskopéw jest minimalistyczna

i wysmakowana. Nowa funkcja i kontekst
podkreslajg piekno i trwalo$é rzeczy, kiéra
zniknetaby w morzu §mieci, gdyby nie
zostala reaktywowana.
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Projektanci i arty$ci pokazujg, jak wazna
jest ludzka wyobraznia, inwencja, spo-
strzegawczo$¢ 1 kreatywnos$é. Wlasciwie
kazdy z nas moze je w sobie uruchomié.
Przypomina sie stynna anegdota. W czasach
Wielkiego Kryzysu legendarny twérca
obuwniczego imperium Tomasz Bata miat
tylko dlugi, resztki skory i duzg ilo§é
plétna. Mozna by rzec katastrofa. Ale

Bata miat rowniez refleks i pomystowo§é.
Wiasnie wtedy wpad! na pomyst swoich
plécienno-skérzanych butéw, ktére staly
sie hitem mody. Kazdy kryzys zawiera wiec
w sobie szanse — zalgzek zmiany na lepsze
i inspiracje do poszukiwar.

! Agata Antonowicz, ,Wizja $wiata Bartosza Muchy —
czy utopia jest jeszcze mozliwa”, Format 2 (52) 2007

,,Bannerina”, Katarzyna Okinczyc

@

2 Zygmunt Bauman, ,,Bauman o popkulturze”,
Warszawa 2008, s. 20

,»Patera”, Grzegorz Cholewiak
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TOMASZ RYGALIK

I RZECZY ZARADNE

Ci, ktorzy ogladali bajke ,,Pomystowy
Dobromir”, pamietajg, ze ten rezolutny
chlopiec, kiedy czego$§ potrzebowal,
nigdy nie szedl do sklepu, ale wymy§lat
to sam. Tomasz Rygalik, jeden z naj-
ciekawszych projektantow 1 osobowo$ci
polskiego wzornictwa, wspomina, ze jego
zainteresowanie projektowaniem wzieto
sie z obserwacji taty probujgcego w sier-
mieznych czasach PRL-u wykonaé rzeczy
potrzebne w domu. To przyktad kryzysu
inspirujgcego, dowéd na to, ze to brak,

a nie nadmiar jest najlepszg motywacjg
do poszukiwania nowych rozwigzan.

— Ze wzgledu na ten czas, kiedy zylismy
w materialnym niedostatku, wyksztal-
cily sie w nas instynkty i zmyst pewnej
zaradnosct, ktory jest bardzo inny od
zmystu zaradnosct ludzi z innych krajow.
To w moim przekonaniu — stwierdza
Rygalik — flagowa cecha polskiego dizajnu.
Wystarczy wyskoczyé w Bieszczady czy

na wioche jakqs w Polsce, gdzie jestesmy
daleko od Zlotych Tarasow, i widzimy
mndéstwo innowacyjnosct’.

Obok pojecia zaradno§ci bardzo wazna

w jego mysleniu o projektowaniu jest cheé
powrotu do tworzenia rzeczy spelniajgcych
swoja funkcje w najprostszy sposéb: — Nie
chctalbym projektowad i nigdy nie bede
projektowal rzeczy, ktore stojg na biurku,
a wyglgdajq jakby ,,pedzily na ksigzyc™ —
moéwi Rygalik.

Dzieki prostej formie i odpornym
materialom jego meble sprawiajg

wrazenie solidnych 1 trwatych, takich,
ktére ,,dobrze sie zestarzejg”. Potrafi
podejmowaé tematy trudne, jak préba
zrehabilitowania znienawidzonej przez
wielu meblo$cianki, a tym samym tradycji
wzornictwa lat 70. Akcja ,,Meblo$cianka”
zainspirowala studentéw wzornictwa do
wspolczesnej interpretacji tego tematu.

Co wazne, przyniosla tez efekt w postaci
projektéw wdrazanych do produkeji, bo
Tomasz Rygalik jest pragmatykiem, ma
sentyment do rzeczy stworzonych po cos.
Ma réwniez zmysl badacza otaczajgcej go
rzeczywisto$ci. Nie interesuje go design



kreujgcy nowe, w gruncie rzeczy sztuczne
potrzeby odbiorcéw, ale raczej badanie
ich rzeczywistych potrzeb i oczekiwan.
Pracujge dla firmy Ideal Standard,
wykorzystal filozofie co-designu, ktérego
postulatem jest wlgczenie uzytkownikéw
w proces powstawania produktow.
Projektowanie poprzedzil badaniami
grup uzytkownikéw — 0séb starszych,
chorych, majacych specyficzne trudnoéci
i oczekiwania. Nagromadzony material
mial staé sie inspiracjg w poszukiwaniu
nowego kierunku w projektowaniu
tazienek, spojrzeniem na $wiat oczami
innych ludzi. Teraz Tomasz Rygalik

,»Hidden”, Tomasz Rygalik

Jak sie rzeczy majg | NA TEMAT

rozpoczyna prace nad polsko-norweskim
projektem zatytutowanym ,,Rooted Design
for Routed Living. Alternatywne strategie
projektowania (2008-2010)”. Projekt
obejmie prace badawcze nad lokalnymi
tradycjami projektowania, rzemioslem,
zagospodarowaniem przestrzeni. Bedzie
tez prébg przyjrzenia sie sposobowi

i miejscu pracy wspélcezesnego artysty-
-nomada. Rygalik sam jest projektantem
bedgcym ciggle w drodze. Pracuje

w Polsce i w Anglii. Wyktada na
prestizowej RCA w Londynie i na
Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie.
Projektuje w wyborowym towarzystwie

najwiekszych staw, miedzy innymi

Rona Arada czy Patricii Urquioli dla

firm takich jak Moroso, Artek, Iker. I co
niezwykle wazne wie, ze polski design
wymaga promocji 1 inspiracji. Nie brakuje
nam talentéw, ale raczej wiary we wlasne
mozliwo§ci 1 wspélpracy pomiedzy
artystami i producentami. Jednych

i drugich zaprasza do dialogu i wspdlnej
pracy nad nowymi, dobrze przemyslanymi
1 ,,zaradnymi” rzeczami.

3 Bogna Swigtkowska, ,Nikt tak nie robi tylko my!”,
[2007-08-15], www.bec.art.pl

4 Ibidem

KATARZYNA ANDRZEJCZYK-BRIKS - historyk sztuki; pasjonuje sie fotografia. Lubi stare paryskie zdjecia Eugene Atgeta, a takze Julii Margaret Cameron

oraz Brassaiego. Jest mama dwojki dzieci, dzieki ktdrym stafa sie pasjonatka psychologii, w szczegdlnosci Junga. W wolnych chwilach jezdzi konno i marzy

0 wyjezdzie na Bora Bora.
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