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W ciemnej sali, rozswietlonej teatralnie
punktowymi reflektorami wida¢ samolot.
Biato-zfoty kadfub potyskuje na posadzce
w czarno-biate pasy. Atmosfera przypo-
mina nastrojem hollywoodzkie produkcje
filmowe z dawnych lat. Brakuije tylko czule
zegnajacych sie kochankdw na plycie fanta-
stycznego lotniska. ,Samolot mitosci”, jak
nazywa go projektant Jaime Hayon, zostat
wykonany z luksusowych materiatow —
skora na skrzydtach, krysztaty w kabinie,
potyskujgce ztotem elementy smigiet ozdo-
bione symbolami mitosci. Catosci dopetnia
srebrna mozaika Bisazzy. Ten surreali-
styczny samolot nigdy nie oderwie sie
jednak od ziemi, jest tylko — co juz typowe
dla tego projektanta — rodzajem gigan-
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1. Hayon Pixel-Ballet, instalacje dla Bisazzy, projekt: Jaime Hayén, fot. materialy prasowe www.hayonstudio.com

tycznej zabawki, kping z powagi wzornictwa
przemystowego. Tworzac swojg kolejng
instalacje, Jaime Hayon znéw wystapit w roli
magika wyczarowujgcego wizualne show.
| jak sie okazafo z liczby wywiaddw, jakich
udzielit na targach, byfo to trafne posu-
niecie. Lubimy wszystko, co odrywa nas
od banatu i zwyktosci naszego zycia. Prze-
nosimy sie w inny czas i przestrzen, nasze
sny stajg sie rzeczywistoscig. Czujemy sie
jak w... kinie. Zabrani w podréz do krainy
iluzji, fantazji i zabawy leczymy nasze leki,
tesknoty, oswajamy marzenia.

»GWIAZDY” DESIGNU
Wsrod wspotczesnych projektantow sg
tacy, ktorych produkty znamy, cenimy

i uzywamy, ale o nich samych wiemy
niewiele i tacy, ktorzy $wiadomie kreujg swoj
medialny wizerunek. Artysci drugoplanowi
i prawdziwe gwiazdy designu. Sytuacja
projektanta przeszta znamienng ewolucije.
Dzi$ jest on nie tylko tworca projektu, ale
dla zapewnienia swojemu produktowi
dobrej przysziosci powinien znac sie na
marketingu, promociji, reklamie, powinien
tez budowac wtasng polityke PR. Jego
odpowiednio przemyslana strategia obec-
nosci w mediach staje sie kluczowa dla
odniesienia sukcesu. Rzadko sie zdarza,
by jedna osoba tgczyta wszystkie te umie-
jetnosci. Wspdtczesny design ma jednak
swoje niekwestionowane gwiazdy. Przed
Panstwem Marcel Wanders i wschodzaca




Jak w kinie | WZORNIK

2. Kolekeja tapet Stella & Grace, projekt: Marcel Wanders, produkcija i dystrybucja: Graham & Brown, fot. materialy prasowe Marcel Wanders Studio www.marcelwanders.com
3. Jet Set, instalacja dla Bisazzy, projekt: Jaime Hayon, fot. materialy prasowe www.hayonstudio.com

gwiazda Jaime Hayon! Obu tgczy to cos:
magnetyczna osobowosc, talent tworczy,
pasja i umiejetnosc wstuchiwania sie w rytm
SWO0jego czasu.

Czesto pisze sie o nich: magicy, iluzjonisci.
| dzieje sie tak nie bez powodu, umiejg
bowiem tworzy¢ projekty, ktére odwotujg
sie do powszechnej dla naszej kultury
i obecnej w kazdym z nas potrzeby zabawy
i rozrywki. Wigkszos¢ ludzi z trudem znosi
nude, stad nieustanna zmiennos¢ gustow
i upodoban, pogon za wcigz nowymi
doznaniami. Wanders i Hayon majg swojg
recepte: mieszanka ironii i humoru, zart,
odrobina luksusu, szczypta kiczu, czasem
poezji, przede wszystkim odwotanie sie
do naszych emociji. To, ze ta mieszanka
tak skutecznie dziata, wiele moéwi o nas
samych...

ZtOTY NOS KLOWNA

— Nie jestem typem projektanta, ktdrego
najbardziej interesuje aspekt technologiczny
i konstrukcyjny designu. To, co mnie intere-
suje, to moja publicznosc i ich przezycia oraz
jak zaprojektowac cos, co by ich bardziej
ekscytowafo — mowi Marcel Wanders.
W wypowiedziach obu projektantéw czesto
pojawia sie potrzeba stuchania i wyrazania
ludzkich marzen i pragnien. Cho¢ czasem
s3 to marzenia banalne i niektore projekty
ocierajg sie o kicz, wolg oni niebezpiecznie

balansowac na krawedzi, niz utraci¢ kontakt
z tymi, dla ktorych pracujg. Moze dzieki
temu w czasach, gdy sztuka wydaje sie
wiekszosci ludzi obca i niezrozumiata,
design cieszy sie tak niezwyklym zaintere-
sowaniem. Swiadczg o tym tumnie odwie-
dzane wystawy i targi czy liczne magazyny
i blogi poswiecone wzornictwu. Trwajgca
nieustannie komunikacja na linii projektant
— odbiorca, czasem mniej, czasem bardzie;
udana, jest przeciez zywa i tworcza.

NIE MA U WIEKSZOSCI WSPOLCZESNYCH
PROJEKTANTOW DAWNEJ, CHARAKTE-
RYSTYCZNEJ NP. DLA MODERNIZMU,
POWAGI W TRAKTOWANIU WEASNEJ
DZIALALNOSCI.

Poprzez swoje projekty starajg sie
opowiadac historie, opisujg inspiracje
i zauroczenia, zawsze dodajgc duzg
doze humoru. Znakiem rozpoznawczym
Wandersa jest zioty nos klowna, jakby dla
podkreslenia autoironicznego dystansu
do tego, kim jest i co robi. Podobnie
Jaime Hayon w serii portretow autor-
stwa Nienke Klunder pokazuje sig nam
z doczepionym nosem Pinokia, w prze-
braniu rézowego pluszaka lub eleganckim
fraku i cylindrze niczym postac z wodewilu.
Wszystkie te wcielenia sg sposobem na gre
z odbiorcg i mediami. Mysle sobie, ze

zwykle maski przesmiewcow i bfaznow kryja
osobowosci wrazliwcow, ktérzy chcg obok
zabawy dawac¢ ludziom namiastke czegos
wiecej. — Mamy mozliwosc¢ postugiwania
sie uniwersalnym jezykiern designu, ktdry
moze by¢ dla wielu ludzi inspiracjg, jesli
bedziemy umieli znalez¢ wfasciwe sfowa
— mowi Marcel Wanders. W powodzi infor-
macji szanse na zapamietanie maja tylko
te najwyrazistsze, ktore zakodujemy dzieki
towarzyszgcym im emocjom. Jest wiec
w tym szalenstwie jaka$ metoda.
Olbrzymie pienigdze, jakie Bisazza zain-
westowata w instalacje Hayona (Mediolan
2007, 2008), wydaja sie wielu ludziom absur-
dalne, ale pozwalajg one nie tylko tworzy¢
marke firmy. Stwarzajg réwniez niepowta-
rzalng okazje do projektowych i technolo-
gicznych eksperymentow, do ,uczenia sig
w dziataniu”, jak opisuje to Hayon. A jesli to
ostentacyjnie drogie, epatujgce luksusem
wzornictwo wydaje sie nam niepotrzebne
i puste, to pamietajmy, ze choc¢ to najbar-
dziej widoczna, ale przeciez nie jedyna
twarz wspotczesnego designu.
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