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Moj zawod polega na uswiadamianiu ludziom, jak swiat
sie zmienia i jak moze sie zmieni¢. Pokazuje palcem na rzeczy
dla innych niewidzialne, majac nadzieje, ze pomysla: to mozliwe,
mozna inaczej... - mowi Zuzanna Skalska, trendwatcher.

Czy kiedy bylas mala, czytalas
Juliusza Verne’a? Ekscytowaly cie
jego wizje przyszlosci?

Czytalam, ale jego spojrzenie byto

dla mnie zbyt technologiczne. Brakowalo
w nim wizji innego zycia. Jakby nic sie

nie zmienialo, tylko stare rzeczy zyskiwaty
nowe zastosowanie. Takie podejécie czesto
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przeszkadza w my$leniu o przysztoSci.
Skupiamy sie na implementacji i méwimy:
nie, to niemozliwe, tego sie nie da zrobié,
ja tego nie bede potrzebowac. A potem

sie okazuje, ze jest zupelnie inaczej.

Na czym polegal sukces Apple? Nie zasta-
nawiali sie, czego chce konsument.

Po prostu zrealizowali swoje $miale pomy-

sty, a ludzie je pokochali. Nigdy nie pytaj
konsumenta — to pokazala strategia Apple.

Twoja praca wiaze sie

z prognozowaniem przyszlosci.
Czym dla ciebie jest jutro?

Wiesz, co jest fascynujace? Swiadomoéé,
ze w ogole bedzie jakie$ jutro, to jedyne, co
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nas odrdznia od zwierzat. Zwierzeta my-
$la w kategoriach tu i teraz: jak przezy¢,
zdoby¢ pozywienie, rozmnazaé sie. Mit

o wiewiorce zbierajacej orzeszki na zime
stworzyli bajkopisarze, a utrwalil Disney.
A wiewitrka jest po prostu ogrodnikiem,
sadzi drzewa. W jej $wiecie nie ma jutra,
o ktore trzeba zadbac¢. Tymczasem my,
ludzie planujemy, wymys$lamy, tworzymy,
majac na uwadze przyszto$¢.

Jutro to zawsze zagadka. Nie masz
wrazenia, ze kiedys bylo wiecej
wiary w pozytywna przyszlo$é?
Jutro, szczegoélnie to ,lepsze”,
fascynowalo artystow. Dzis chyba
bardziej sie go obawiamy.

Nie zgodze sie z toba. Akurat w designie
wecigz mys$li sie o przyszlosci. Roénie w tej
chwili w sile bardzo ciekawy, nowy nurt
— design spekulatywny. To nastepna faza
science fiction design. W Holandii,

gdzie mieszkam i pracuje, mamy ciekawe-
go przedstawiciela tego nurtu. Koert van
Mensvoort uzywa designu do unaocznie-
nia pewnych idei czy kierunkow rozwoju.
Na przyktad w projekcie Rayfish Footwear
powotlat do zycia fikcyjny sklep interneto-
wy, w ktorym mozna bylo zamawiaé buty
z genetycznie modyfikowanej plaszcezki —
kazdy konsument mog} sobie wybrac
wzor i ;,wyhodowac” wlasne trampki.

Po co stwarza¢ takie

fikcyjne projekty?

To pokazuje site naszych mysli. Pojawia
sie jaki$ koncept, ktory zaczyna zyé
wlasnym zyciem w prasie, internecie,

na forach i blogach. Rozprzestrzenia sie
jak wirus, rodzaj plotki i nagle rozma-
wiamy o tym np. u cioci na imieninach.
Ludzie zaczynaja sie dziwi¢, krytykowac,
fascynowa¢, pomatu otwieraja sie. Pomyst
zakorzenia sie w ich §wiadomo$ci i zaczy-
naja mysle¢: to mozliwe...

Design spekulatywny dziala dwojako.
Pozwala projektantom tworzy¢
scenariusze: co mozna zrobi¢, a czego sie
nie da. Pomysly moga by¢ poddawane
dyskusji, analizie, krytyce, udoskonaleniu
ijednoczesnie dzieki temu latwiej jest
wplywa¢ na ludzi, przygotowywac ich

na pojawienie sie nowej technologii,
sposobu zycia, wynalazku itd.
Sprawdza¢, jakie wywolajg reakcje.
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ny stuzy unaocznie-
niu pewnych idei czy
kierunkdéw rozwoju.
Sprawdzeniu, jakie
wywotujg reakcje.
Dzieki temu tatwiej
jest przygotowywad
ludzi na pojawienie sie
nowej technologii,
sposobu zycia,
wynalazku itd.

Design spekulatywny to rowniez
kontrowersyjne pomysly, jak np.
sradykalna koncepcja komunikacji
osobistej” — miniaturowy audio-
odbiornik w implancie zebowym.
Czy myslisz, ze posthumanistyczna
wizja ludzi-cyborgéw zintegrowa-
nych z technologia jest realna?

Jak najbardziej. W jednym z projektow
pojawil sie pomyst telefonu komoérkowego
wszczepionego w ucho. OczywiScie
wywolal szeroka dyskusje dotyczaca
kwestii technologicznych, bioetycznych

i psychologicznych. Temu stuzy projekto-
wanie spekulatywne: rozpoznac,
przyjrzec sie krytycznie, zbada¢ mozliwo-
$ci zmian i przygotowac sie na nie.

A nieSmiertelno$¢? Juz to robimy. Szcze-
pienia, sztuczne narzady, ktore bedzie
mozna sobie wydrukowac — to wlasnie
ten proces. Sg prognozy, ze pokolenie,
ktore wlaénie rodzi sie w Holandii, ma
szanse osiggnaé wiek 102 lat.

Tempo zmian w ostatnich latach
jest naprawde ogromne. Druk 3d
czesto bywa nazywany wynalaz-
kiem na miare maszyny parowej.
Widzisz jakie$ nowe przelomowe
technologie na horyzoncie?

Mysle, ze poki co doszli$my do $ciany.
Wydawalo sie, ze wszystko pdjdzie o wiele
szybciej. Nie mozemy zrobi¢ mniejszych
polprzewodnikow i coraz mniejszych

komputeréw. Nadziejq jest grafen:
material sto razy twardszy od stali,

a przy tym elastyczny, doskonale przewo-
dzacy cieplo i prad. Ma szanse wyprzeé

w mikroprocesorach krzem. W momencie,
w ktorym stanie sie produktem komercyj-
nym, bedziemy mie¢ do czynienia

ze skokiem. Miniaturyzacja potoczy sie

w takim tempie, ze dopiero zobaczymy,
co to znaczy zmiana o 180 stopni.

Kiedy to sie stanie?
Wyécig wlaénie trwa. Polska tez bierze
w nim udzial, wiec trzymam kciuki.

Ta ilo$¢ zmian i znaki zapytania
przy nich... Moze grozi nam szok
przyszlosci, o ktérym pisal Toffler,
bo po prostu nie nadazymy

za zmianami. My$lisz o jutrze

z optymizmem?

Obawiam sie oczywiscie wielu rzeczy,
mocno niepokoi mnie sytuacja polityczna
w Europie, ale zawsze jestem optymist-
ka. Uwazam, ze je$li my$lisz pozytywnie
o przyszloSci, to taka wlasnie ja stwo-
rzysz. To rodzaj alchemii.

Moj zawdd polega na uswiadamianiu,

jak $wiat sie zmienia i jak moze sie zmie-
ni¢. Pokazuje palcem na poszczegblne
rzeczy, dla innych niewidzialne, majac na-
dzieje, ze rzucone mys$li zakieltkuja i ludzie
pomys$la: to mozliwe, mozna inaczej...
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Trendwatcher i strateg, autorka cenio-
nych raportéw o trendach (Red Dot
Award 20009), wieloletni czlonek zarza-
du i wspottworca Dutch Design Week
Eindhoven, wspotltworca poznanskiej
School of Form, wspolpracownik Con-
cordia Design. Od ponad 15 lat pracuje
jako analityk trendéw strategicznych
dla designu. Swoja wiedze wykorzy-
stuje do budowania scenariuszy przy-
szlo$ci, strategii marek, innowacji pro-
duktu czy serwisu. Obecnie prowadzi
wiasna firme doradcza 360Inspiration.
Swoimi przemy$leniami dzieli sie na
stronie www.360Inspiration.nl.
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